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Antonella Fiorentino

ETA: 28 anni

socieTa: Double Crazy/ Kiwie Jewels

ANND DI FONDAZIONE: 2008

sepe: Azzate (Varese)

CHE COSA FA: Kiwie Jewels discgna e progetta
prodottf digitali come lettori e cuffie Mp3

o auricolari per cellulari, realizzali poi dai suoi
partner cinesi di Shenzhen. Gi articoli hi-tech
vengono quindi rivestiti e incastonati in pietre
preziose di origine certificata e a lavorazione
cmade in talyn. (o un solo mese ha realizato
un fatturato di 80 mila eura, ma gli erdini

e le commesse per I'immediato hanne gia
raggiunto un valore di circa 100 mila euro:
grazie ai contatti con le principali giviellenie in
ftatia e all'estera. £ a molti testimonial,
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STORIE AD ALTA TECNOLOGIA

LE NOSTRE IMPRESE
FATTE DI GRANDI IDEE

La milanese che mescola gioielli e suono. Il vicentino che reinventa la telefonia «low cost».
Il romano che rivoluziona il weh e si quota a Parigi. Tre aziende di successe. E molto giovani.

Il Una ventottenne di Milano ha unito gioielli e
tecnologia € oggl vende le sue creazioni nelle miglic-
n giviellerie d'Europa. Un trentaduenne di Vicenza
ha fondato un'azienda di telefonia «jow cost» per
le chiamate all'estero. Un romano di 29 anni ha fon-
dato un'azienda che ha scavalcato le Alpi per guo-
tarsi a Parigi: ora capitalizza 60 milicni di euro. An-
tonelia Fiorentino, Manuel Zanella e Luca Ascani,
nonostante le difficolta di accesso al credito € le ri-
trosie di una cultura «made in Italy» che non age-
volale start-up tecnologiche di giovani imprendito-
1i, ce Phanno fatta. Ecco come ci sone riusciti.

ANTONELLA FIORENTINOG
Gioielli che suonano molto bene
(e le star stanno ad ascoltare)

§i dice che alle spalle di ogni grande uomo agi-
sca una donna forte. In questo caso, una giovane di
carattere ¢ dall'indubbio talento imprenditoriale sta
dietro un'iniziativa commerciale partita nel dicem-
bre 2008 e che, nel giro di un mese, & gi riuscita a
conguistare ordini € commesse per un valore supe-
riore ai 100 mila euro,

Lei & Antonella Fiorenting, 28 anni: a cavalio fra
it 2007 e il 2008 ha fondato ad Azzate Varesinio la
societd di trading Double Crazy, dalla quale & sor-
to poi il marchio commerciale «Kiwie Jewels». La
missione era trasformare gli oggetti hi-tech pih po-
polari e affermati in veri gioielli, incastonandoli in
cornici ¢ in supporti fatti di autentiche pietre pre-
ziose. Grazie ad alcune precedenti iniziative com-
merciali, durate circa un anno, Antonelia e il mari-
to Daniele De Molli (37 anni} hanno incamerato la
maggior parte del milione necessario all’apertura
della nuova impresa.

Hanno sviluppato contatti cruciali con i produt-
tori asiatici di prodotti digitali, tra Mp3 e cuffie per
cellulari, mantenendo il design in Italia. «Quello del-
I'elettronica» dice Fiorentino a Economy «& perd
un settore mature dove & difficile riuscire». Per far-
lo serviva qualcosa di innovativo, che differenzias-
se 'offerta. «L'abbiame trovato nei gioielli» conti-
nua Fiorentino. «1 prodotti Kiwie Jewels oggé sono
in 42 vetrine in tuita Italias.

1 guadagni dell’azienda hanno raggiunto gli 80
mila euro nel giro di un mese, gia alla fine del dicem-
bre 2008. Ma & stato solo I'inizio, perché dopo ave-
re preso parte aila fiera mondiale dell’elettronica di
Las Vegas e dopo avere trovato $pazio nei punti ven-
dita pil chic di Londra, ora Kiwie Jewels vuole am-
pliare la sua rete. Da febbraio sard anche in Spagna
¢ in Svizzera, dapprima nei negozi di Foxtown a
Mendrisio e poi in altre dieci gioiellerie.

In Italia le creazioni di Kiwie Jewels sonto in bou-
tique «trendy»: il Cielo di piazza Duemo a Milano
e Brusco, il distributore di Rolex e di Bulgari del cen-
tro di Roma. Ma tra due mesi i tecnogioielli saranno
in altri 100 negozi: «Naturalmente siamo molto in-
teressati a mercati come gli Emirati Arabi o gli Sta-
ti Uniti» dice Antonella «dove perd abbiamo gia una
serie di testimonial di prismo piano:

¢i hanno garantito in'ottima visi- ALLA FlNE DEL 2008
bﬂgﬁzﬁfﬁﬁe I'emergen- ERANO130.731
te Rihanna o famosi come Mariah LE IMPRESE ITALIANE
Carey, ma anche attrici del calibio A-ITIYE NEL SETTORE
di Eva Longoria {Casalinghe di- DELLALTATECNOLOGIA
sperate), cui il marito Tony Parker, CON UN AUMENTO
campione della paflacanestro, ha DEL 3,6% SUL 2007.
appena regalato un ciondoto a for-
ma di cuore che si schiude per sco-
prire due lettor di file Mp3: & il modello «Twinheart»
di Kiwie Jewels. «Crediamo che possa essere un suc-
cesso per il San Valentino 2009» dice la giovane ma-
nager «ed & in vendita a soltanto 80 euro».

L'idea di base & che il lusso hi-tech debba restare
il pii1 possibile alla portata di tutti, anche se i pro-
dotti di fascia alta con diamanti, come 'Mp5, par-
tono da 400 euro. Progettata e disegnata nell'atelier
di Azzate, in provincia di Varese, ma realizzata in
Asia con il supporto delle sedi aperte a Shenzhen, in
Cina, la linea Kiwie Jewels & rivestita con pietre in-
castonate di provenienza certificata, lavorate in Ita-
lia da maestri orafi. La gamma, che oggi € fatta di
sette «famiglie» di prodotto (compresi gli Swars,
orecchini-auricolare tempestaii di preziosi), acco-
glierd presto creazioni inedite: «1l 14 febbraio» di-
chiara Fiorentino «sard anche la nostra festa, per-
ché presenteremo le nnove proposte proprio per il b
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 TRENTENNI HIGH:

Manuel Zanella

ETA: 32 anni

NOME DEELA SOCIETA: Zero Mobile

ANNO DI FONDAZIONE: 2006

CHE CO%A FA UtMPRESA: Zaro Mobile & un operatorne
Elobale ma «iow costy o telefonia mobile. Si
rivoige a utenti che viaggiano aif'estero per
turismo o business. Grazie

ad accaordi con un operatore estone, con Zero
Mobile & possibile risparmiare anche I'85% nelle
chiamate da e per lesterv. Dopo la sim, Zaneils
ha sviluppato anche un telefono cefiulare dual
sim Umis {lo wZerofoninos), dove

& possibile inserire la card delf'operatore
tradizionale e quefla di Zero Mobile,

» giorno degli innamorati. £ se tutto andra bene, il vio Berluscont. Sulla seconda campeggia Ennio Do-
Prossimo passc sata un Negozio MGNoMmAarcas., 1is, numerc uno di Mediolanum. «Un giormo met-
Intanto c’¢ la soddisfazione di essere cresciuti  terd i accante la terza copertina: magari quella di
senza aiuti, «Abbiamo avute credito dalle banches  Ecoramy» dice. «F ci sara la mia foto».
conclude Fiorentino «ma per piccola parte del ca- Presuntuoso? Forse. Di sicuro ambizioso e de-
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pitale iniziale. E solo la Popolare di Bergamo ha cre-
duto davvero in nois. (Roberto Carminati)

MANUEL ZANELLA
L'inventore che convinse il umito»

della sua infanzia a entrare nel telefoni

Lufficic di Manuel Zanella & una macchia di co-
lore arancio-verde nel grigic della zona industriale di
Vicenea. A pochi centimetri dal computer, sulla scri-
vania, la foto di suo figlio nato il 12 dicembre 2008.
Sulla parete di fronte, due copertine di un mensile
¢conomico. La prima ha in primo piano ([ velto di Sil-

terminate, Zanella, 32 anni, & figlio di un perito elet-
trotecnico che aveva una fonderia venduia nel 2005
e il mito di Doris, vicentino, imprenditore «fai-da-
te» se lo porta dietro da quando & bambino, da quan-
do voleva fare l'inventore. Dopo una laurea in inge-
gneria elettrenica a Padova, inizia a lavorare come
«family banker» propric in Mediolanum. Nel 2063
si sposa & parte per il Kenva. F li nasce 'idea che nel
2006 lo porta alla fondazione di Zero Mobile: «Per
telefonare e ricevere chiamate dall’Africa all’ktalia
spendevo 6 euro al minuto, un'enormita» racconta.

Come evitare quel salasso? «Non ho fatto altro
che guardare a quanto giz esisteva in Inghilterra e
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